
Мультфильм «Вольт» — это 
история о псе, названном в 
российском прокате в честь 
единицы электрического 
напряжения. Он снимается 
в кино, где его герой — су-
перпес со сверхсобачьими 
способностями. Вольт свя-
то верит в собственную не-
уязвимость. А когда он вдруг 
оказывается в полном опас-
ностей некиношном Боль-
шом Городе, он уверен, что 
просто попал в очередной 
эпизод телесериала. И чем, 
спросит читатель, эта исто-
рия может быть полезна уп-
равленцам?

Супергавк и пенопласт
Ну, к примеру (и это в пер-
вую очередь касается ав-
торитарных руководите-
лей), «супергавк» эффекти-
вен только в родных стенах, 
где подчиненные падают от 
него ниц. За их пределами 
этот способ повлиять на ок-
ружающих выглядит смеш-
ным. Неплохо также пом-
нить, что у каждого чело-
века есть свой «пенопласт», 
которого он опасается и ко-
торому не в состоянии про-
тивостоять. Поэтому, ес-
ли вам нужно повлиять на 
кого–либо, начните с вы-
яснения этого слабого мес-
та, и вы получите отлич-
ный инструмент воздейс-
твия на противника. Любо-
пытна и коммуникативная 
технология, которой поль-
зуется агент (продюсер) де-
вочки Пенни, которая стала 
новой хозяйкой главного ге-
роя: он не говорит ей «нет», 
он предлагает ей поставить 
«галочку» и обсудить вопрос 
позже. Может, действитель-
но стоит не давить на оппо-
нента, а попробовать для на-
чала «поставить галочку»?

Кризис — время хомяков
Еще один вывод из истории: 
только в своей конторе каж-
дый из нас «суперпес», обла-
дающий сверхспособностя-
ми (читай: суперменеджер 
по продажам, супербухгал-
тер и т.д). В других услови-
ях, другому работодателю 
все это придется доказы-
вать заново, чтобы, подобно 
Вольту, заработать себе на 
пропитание. 

Правда, его пример под-
тверждает известную ис-
тину, что талантливый че-
ловек талантлив во всем, 
так что отчаиваться не сто-
ит. Особенно если среди ва-
ших друзей есть хотя  бы 
один, похожий на хомяка 
Рино. Оптимист и весель-
чак, он верит в вас и готов 
вселить в вас уверенность 
в самой критической ситу-
ации. Собирайте возле се-

бя таких «хомяков», и вам 
не страшен никакой кри-
зис. Тем более если вы при-
мете во внимание тот факт, 
что в сложных, экстремаль-
ных ситуациях партнерами 
могут стать не только едино-
мышленники, но даже быв-
шие враги: те, с кем вы рань-
ше жили «как собака с кош-
кой». Ведь теперь–то (после 
фильма) стало понятно, что 
«кошки ненавидят собак, 

потому что хотят быть соба-
ками». Поэтому конфликты 
подчиненных с руководи-
телями могут быть просто 
свидетельством их стрем-
ления к карьерному росту, 
что само по себе неплохо. А 
напряженные отношения 
с конкурентами по бизне-
су — свидетельством того, 
что вам завидуют, а значит, 
вы на правильном пути: не-
удачнику никто завидовать 

не станет. Ну и, наконец, в 
который уже раз хочется 
напомнить о необходимос-
ти соблюдать правила про-
тивопожарной безопаснос-
ти. Особенно в преддверии 
новогодних праздников. 
Ведь в реальной жизни по-
жары не всегда заканчива-
ются так же благополучно, 
как в кино.

Сергей Фивейский открывает информационно–
консультационный центр для инновационных ком-
паний Петербурга на Боровой ул., 26/28.

l Сергей Фивейский, первый заместитель председателя КЭРППиТ
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Все мы немного 
лошади и хомяки
СПб. Сходство людей 
и лошадей отметил 
еще Маяковский. После 
просмотра фильма 
«Вольт» однозначно 
понимаешь, что люди 
не только лошади, но и 
собаки, и кошки, и еще 
немного хомяки.

Игорь Скрипюк, 
психолог, бизнес–консультант

l Психологи утверждают, что никакой кризис не страшен, если в компании есть такие сотрудники, как хомяк Рино из мультфильма 
«Вольт» (на фото: голливудский актер Марк Уолтон, придавший характеру хомяка оптимизм и веселье).  фото: reuters
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